
各　　位

2025年２月期　２月度月次売上高前年比速報

2025年２月度の売上高前年比情報に関し、下記のとおりお知らせいたします。

１．月次売上高等の状況
　2024年３月～2025年２月 （単位：％）

3月 4月 5月 6月 7月 8月 上期
全　店 105.8 103.5 101.5 104.5 101.9 106.4 104.0
同規模 104.1 102.3 100.4 103.4 100.8 105.3 102.7
全　店 102.1 103.1 102.5 104.1 102.9 104.5 103.2
同規模 100.1 101.5 101.1 102.7 101.2 103.4 101.7
全　店 103.6 100.5 99.0 100.4 99.0 101.8 100.7
同規模 104.0 100.8 99.3 100.7 99.6 101.9 101.0
全　店 104.0 102.5 103.9 103.8 101.5 104.5 103.4
同規模 104.1 102.6 103.9 103.9 101.6 104.4 103.4
全　店 99.6 98.0 95.3 96.8 97.5 97.5 97.4
同規模 99.9 98.2 95.6 96.9 98.1 97.6 97.7

9月 10月 11月 12月 1月 2月 下期 累計
全　店 101.1 99.8 104.1 103.8 103.4 102.1 102.4 103.2
同規模 100.1 98.9 102.8 102.8 102.2 100.9 101.3 102.0
全　店 102.2 101.1 103.6 102.8 102.9 100.2 102.1 102.7
同規模 100.9 100.1 102.2 101.8 101.8 99.2 101.0 101.3
全　店 98.9 98.8 100.5 101.0 100.5 101.8 100.3 100.5
同規模 99.3 98.9 100.6 101.0 100.4 101.7 100.3 100.7
全　店 102.0 102.6 103.0 103.4 104.5 105.4 103.5 103.4
同規模 102.0 102.6 103.0 103.5 104.6 105.5 103.5 103.5
全　店 97.0 96.3 97.6 97.7 96.1 96.6 96.9 97.2
同規模 97.4 96.3 97.8 97.6 96.0 96.5 96.9 97.3

（注）１. 同規模比は、開店月が属する半期を除き、開店後12ヶ月が経過した店舗及び閉鎖店舗を調整した前年比です。
　　　２. 同規模比にはミスタードーナツ・不二家ショップは含んでおりません。
　　　３. 数値は管理会計上のものとなります。
　　　４. 国内店舗のデータであり、中国の店舗分は含まれておりません。
　　　５. ２月度は前年がうるう年であり、本年度は営業日数が１日少なくなっております。

２．店舗数の状況
3月 4月 5月 6月 7月 8月 上期

1 0 0 0 1 0 2
1 0 0 0 0 0 1

240 240 240 240 241 241 241

9月 10月 11月 12月 1月 2月 下期 累計
1 0 2 0 0 0 3 5
0 0 0 0 0 0 0 1

242 242 244 244 244 244 244 244
（注） 新店・閉店にはスクラップアンドビルドによる増減を含みます。

<ご参考>　前期（2024年２月期）の月次売上高前年比（％）
24/3月 4月 5月 6月 7月 8月 上期

全　 店 101.8 105.5 105.1 105.5 106.0 105.0 104.8
同規模 101.6 104.8 104.2 104.5 104.6 103.3 103.8

9月 10月 11月 12月 24/1月 2月 下期 通期
全　 店 104.7 106.8 103.6 103.2 103.3 106.7 104.7 104.7
同規模 103.2 105.4 102.3 102.0 101.7 104.9 103.2 103.5
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 ２０２５年２月期　月次数値
マックスバリュ東海㈱月次売上状況

（単位：%）

24/3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 25/1月 2月 累計 3-5月 6-8月 上半期 9-11月 12-2月 下半期

売 上 高 全　店 単月 105.8 103.5 101.5 104.5 101.9 106.4 101.1 99.8 104.1 103.8 103.4 102.1 103.2 103.6 104.3 104.0 101.6 103.1 102.4

累計 105.8 104.7 103.6 103.8 103.4 104.0 103.5 103.1 103.3 103.3 103.3 103.2

同規模比 単月 104.1 102.3 100.4 103.4 100.8 105.3 100.1 98.9 102.8 102.8 102.2 100.9 102.0 102.2 103.2 102.7 100.6 102.0 101.3

累計 104.1 103.2 102.2 102.5 102.2 102.7 102.4 101.9 102.1 102.1 102.1 102.0

客 数 全　店 単月 102.1 103.1 102.5 104.1 102.9 104.5 102.2 101.1 103.6 102.8 102.9 100.2 102.7 102.6 103.9 103.2 102.3 102.0 102.1

累計 102.1 102.6 102.6 102.9 102.9 103.2 103.1 102.8 102.9 102.9 102.9 102.7

同規模比 単月 100.1 101.5 101.1 102.7 101.2 103.4 100.9 100.1 102.2 101.8 101.8 99.2 101.3 100.9 102.4 101.7 101.0 101.0 101.0

累計 100.1 100.8 100.9 101.4 101.3 101.7 101.6 101.4 101.5 101.5 101.5 101.3

客 単 価 全　店 単月 103.6 100.5 99.0 100.4 99.0 101.8 98.9 98.8 100.5 101.0 100.5 101.8 100.5 101.0 100.5 100.7 99.4 101.1 100.3

累計 103.6 102.0 101.0 100.8 100.5 100.7 100.5 100.2 100.4 100.4 100.4 100.5

同規模比 単月 104.0 100.8 99.3 100.7 99.6 101.9 99.3 98.9 100.6 101.0 100.4 101.7 100.7 101.3 100.8 101.0 99.6 101.0 100.3

累計 104.0 102.4 101.3 101.2 100.9 101.0 100.8 100.5 100.6 100.6 100.6 100.7

一 品 単 価 全　店 単月 104.0 102.5 103.9 103.8 101.5 104.5 102.0 102.6 103.0 103.4 104.5 105.4 103.4 103.5 103.3 103.4 102.5 104.4 103.5

累計 104.0 103.3 103.5 103.5 103.1 103.4 103.2 103.1 103.1 103.1 103.2 103.4

同規模比 単月 104.1 102.6 103.9 103.9 101.6 104.4 102.0 102.6 103.0 103.5 104.6 105.5 103.5 103.6 103.3 103.4 102.5 104.5 103.5

累計 104.1 103.4 103.6 103.6 103.2 103.4 103.2 103.1 103.2 103.2 103.3 103.5

買 上 点 数 全　店 単月 99.6 98.0 95.3 96.8 97.5 97.5 97.0 96.3 97.6 97.7 96.1 96.6 97.2 97.6 97.3 97.4 96.9 96.8 96.9

累計 99.6 98.8 97.6 97.4 97.4 97.4 97.4 97.2 97.3 97.3 97.2 97.2

同規模比 単月 99.9 98.2 95.6 96.9 98.1 97.6 97.4 96.3 97.8 97.6 96.0 96.5 97.3 97.9 97.5 97.7 97.1 96.7 96.9

累計 99.9 99.0 97.9 97.6 97.7 97.7 97.6 97.5 97.5 97.5 97.4 97.3

（注）１. 同規模比は、開店月が属する半期を除き、開店後12ヶ月が経過した店舗及び閉鎖店舗を調整した前年比です。　２. 同規模比にはミスタードーナツ・不二家ショップは含めておりません。

　　　３. 数値は管理会計上のものとなります。　４. 国内店舗のデータであり、中国の店舗分は含まれておりません。　　５. ２月度は前年がうるう年であり、本年度は営業日数が１日少なくなっております。

1 0 0 0 1 0 1 0 2 0 0 0 5 1 1 2 3 0 3

1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0

240 240 240 240 241 241 242 242 244 244 244 244 244 240 241 241 244 244 244

（注） 新設店舗・閉鎖店舗にはスクラップアンドビルドによる増減を含みます。
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最近13ヶ月の月次推移
マックスバリュ東海㈱月次売上状況

（単位：%）

24/2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 25/1月 2月

売 上 高 全　店 単月 106.7 105.8 103.5 101.5 104.5 101.9 106.4 101.1 99.8 104.1 103.8 103.4 102.1

累計

同規模比 単月 104.9 104.1 102.3 100.4 103.4 100.8 105.3 100.1 98.9 102.8 102.8 102.2 100.9

累計

客 数 全　店 単月 105.0 102.1 103.1 102.5 104.1 102.9 104.5 102.2 101.1 103.6 102.8 102.9 100.2

累計

同規模比 単月 102.7 100.1 101.5 101.1 102.7 101.2 103.4 100.9 100.1 102.2 101.8 101.8 99.2

累計

客 単 価 全　店 単月 101.7 103.6 100.5 99.0 100.4 99.0 101.8 98.9 98.8 100.5 101.0 100.5 101.8

累計

同規模比 単月 102.1 104.0 100.8 99.3 100.7 99.6 101.9 99.3 98.9 100.6 101.0 100.4 101.7

累計

一 品 単 価 全　店 単月 104.0 104.0 102.5 103.9 103.8 101.5 104.5 102.0 102.6 103.0 103.4 104.5 105.4

累計

同規模比 単月 104.2 104.1 102.6 103.9 103.9 101.6 104.4 102.0 102.6 103.0 103.5 104.6 105.5

累計

買 上 点 数 全　店 単月 97.8 99.6 98.0 95.3 96.8 97.5 97.5 97.0 96.3 97.6 97.7 96.1 96.6

累計

同規模比 単月 98.0 99.9 98.2 95.6 96.9 98.1 97.6 97.4 96.3 97.8 97.6 96.0 96.5

累計

（注）１. 同規模比は、開店月が属する半期を除き、開店後12ヶ月が経過した店舗及び閉鎖店舗を調整した前年比です。

　　　２. 同規模比にはミスタードーナツ・不二家ショップは含んでおりません。

　　　３. 数値は管理会計上のものとなります。

　　　４. 国内店舗のデータであり、中国の店舗分は含まれておりません。

　　　５. ２月度は前年がうるう年であり、本年度は営業日数が１日少なくなっております。

0 1 0 0 0 1 0 1 0 2 0 0 0

0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

240 240 240 240 240 241 241 242 242 244 244 244 244
（注） 新設店舗・閉鎖店舗にはスクラップアンドビルドによる増減を含みます。

２. 2013年３月度の新店は、イオンキミサワ（株）との合併に伴う増加数です。
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